


MISIÓN

 

 Aportar creatividad y valor añadido para 

que la comunicación con su consumidor 

sea eficaz.

 

CONFIANZA 

El éxito está en combinar estrategia y 

creatividad con una estrecha relación 

entre cliente y estudio. 

La confianza mutua como herramienta 

clave para poder ofrecer un servicio 

global, personalizado y de calidad. 

IMPLICACIÓN 

Nos gusta la satisfacción que produce 

un trabajo bien hecho. 

Boutique creativa con 

gestión integral 

de marketing y comunicación para 

profesionales, pequeñas 

empresas, negocios 

y start ups. 

Estrategia

Branding

Diseño & Web

Eventos

Cercanía, honestidad, frescura y 

transparencia para que 

atraigas más clientes, 

los fidelices 

y aumentes tus ventas.



Marcas (branding), creatividad y comunicación visual; 

cuento de forma visual lo que las marcas quieren transmitir 

a su público objetivo. 

Emprendo los proyectos trabajando de tú a tú, 

construyendo identidades, relatos y gráficas 
coherentes y funcionales; 

adaptando el diseño y la comunicación al público objetivo. 



IDENTIDAD 

ESTRATÉGICA

Qué es…

“es el conjunto de acciones que lleva a cabo una empresa con el objetivo 
de construir una marca, otorgándole valores que generen relaciones 
duraderas con el consumidor y que la diferencien de la competencia.”

COMPETENCIARELACIONESVALORES



Todo se basa en definir tus valores como marca y tener claro 

cómo quieres que te perciban los demás. 

Se trata de buscar en qué eres diferente y tenerlo presente en 

todo lo que hagas.



Definición. 
¿Cuál es la identidad de la organización? Análisis y diagnóstico de la comunicación. Públicos objetivos.
Puntos fuertes y débiles, y oportunidades y amenazas que se nos presentan. 

Objetivos. 
Objetivos estratégicos de comunicación. Deben ser pocos y concentrados.
¿Qué valores quiero transmitir con el relato? Dimensiones de la comunicación.

Estrategias. 
La forma de expresarte como marca. ESTRATEGIA CREATIVA que deberá definir el beneficio que se 
ofrece a cada Público Objetivo.
¿Qué estrategias de comunicación voy a seguir para cada dimensión? ¿Qué recursos tengo?
Estrategia de medios.  
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Acciones. 
¿Qué acciones voy a llevar a cabo para la consecución de los objetivos de comunicación?
¿Por qué? ¿Para qué? ¿Cómo? ¿Con quién?
Calendarización. 



Porque lo más importante es: 

¿todo va en la misma dirección?





DISEÑO

Diseño gráfico.
Diseño trabajado, limpio y amigable en la forma, y también en el contenido, que 

transmita la esencia de tu empresa.

De herramientas de comunicación.
Ideación y creación de identidades corporativas, logotipos, carteles, flyers, y toda clase de 

herramientas que requiera tu empresa para su identificación y diferenciación. 

Campañas.
Publicidad. Comerciales. Fidelización. Creatividad, diseño, producción y planificación de 

campañas publicitarias.
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Porque una campaña 

se diseña en forma estratégica 

para lograr un conjunto de objetivos 

y resolver algún problema esencial.



EVENTOS

Personalizados. 
Con un objetivo claro y establecido.

Una experiencia única.
Para ti y los tuyos.

Especial.
Cuidado y armonía. 
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04| Recursos.
Decoración. Fotografía. Música. Lunch.



Un acontecimiento. No se trata de cualquier tipo de acto, 

sino que se aplica a hechos que 

tienen una especial relevancia.
Un evento implica una proyección social. 





VISIBILIDAD WEB
Qué es…

“tener una presencia online y crear contenidos que captan

la atención e interés de tus clientes potenciales para

facilitarles el camino hacia tus objetivos.”

AUMENTAR 

CONTACTOS O 
VENTAS

GANAR 

NOTORIEDAD 
DE MARCA

LLEGAR A 

CLIENTES 
POTENCIALES



Diseños sencillos, directos, 

claros e instintivos

Siempre supeditados a la usabilidad

Óptima experiencia de navegación

Diseñar y 

desarrollar un 

nuevo website.

A.
Website acorde 

con las 
expectativas de 

la marca

Que refleje el marco de 

actuación  definido y 

otorgue fuerza SEO a 

paginas de destino.

Atraer tráfico a 

páginas con 
llamadas a la 

acción

Realizar acciones que 

permitan recibir visitas 

que materialicen los 

objetivos de la marca. 

Donde se plasmarán las 

necesidades de la marca, pero 
que tendrá en cuenta el 
usuario, dotando de secciones y 

destacados que facilitarán el 
acceso a los servicios.





ALGUNAS 

EMPRESAS 

AMIGAS
Asociación de Profesionales de Danza de Gipuzkoa (APDG) 

Cook Room I Muebles Veri I Onkologikoa

Real Sociedad I Instituto Chino de Gipuzkoa 

Lacunza Escuela Internacional I Boho I Loiola Vision 

Gamma Distribución I Método Allyane I Studio Lasala 

Asociación de afectados por Intolerancia Hereditaria a la Fructosa (AAIHF)



Eneko Bastarrika Alemañ

Tel: 636 151 627

Email: enekao@hotmail.com

tiofuleko.com

mailto:enekao@hotmail.com
http://tiofuleko.com/
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